Hogst kannedom for Byggmax i ny undersokning
Byggmax seglar for forsta gangen upp pa forstaplatsen nar Prognoscentret utser de
starkaste varumarkena bland Sveriges byggvarukedjor.

Sedan 2014 mater Prognoscentret Brand Equity for mangder av varumarken inom den
svenska byggmaterialbranschen. Brand Equity ger en god indikation pa varumarkets position
pa marknaden och pa varumarkets framtida prestation — och enligt Prognoscentrets
definition bestar mattet av fyra undersdkta dimensioner; kinnedom, association, upplevd
kvalitet och lojalitet.

Delad forstaplats

For forsta gangen sedan 2014, da Prognoscentret borjade mata Brand Equity for Sveriges
byggvarukedjor, stoltserar Bauhaus inte ensam i toppen. | den senaste matningen fran
december 2021 delas forstaplatsen med Byggmax. Pa tredje plats placerar sig XL-Bygg, tatt
foljt av K-Rauta och Beijer Byggmaterial.

Placering  Varumarke Brand Equity
1 Byggmax 58
1 Bauhaus 58
3 XL Bygg 49
4 K-Rauta 48
4 Beijer 48
5 Hornbach 42
6 Bolist 32
7 Woody 29

Bevis pa att vi jobbar ratt

— Jag ar jatteglad och stolt dver att allt arbete vi gor varje dag for att starka hur Byggmax
varumarke uppmarksammas av andra. Var position som ledande lagprisaktor har lange varit
stark och de senaste arens arbete med att férnya oss har gett bra resultat. Allt vi har gjort
och gor - fran att vi uppgraderar vara butiker, utvecklar var e-handel, bredare sortiment till
en ny grafisk profil, nya koncept och engagemanget hos butikspersonalen - bidrar till att vi
ligger i toppen. Det har ar beviset pa att alla pa Byggmax gor ratt saker sager Sanna
Westman, marknadschef pa Byggmax.
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Hjalpt kannedom

Den hjalpta kannedomen ar god nar det galler varumarken for byggvaruhus och fem varumarken ligger pa 85% eller hogre.
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Bo-List | M, 5%  mesponentarna ges en sammanstlining over alla varumsrken.
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I diagrammet tillvinster visas de som svarat 2-7.

Brand Equity

Brand Equity en valetablerad modell for att undersoka varumarkeskapital. Prognoscentrets
definition av mattet bestar av fyra dimensioner.

1. Graden av kdnnedom bland konsumenterna.

2. Hur snabbt konsumenterna kan komma pa egenskaper hos varumarket.

3. Upplevd kvalitet.

4. | vilken utstrackning varumarket skulle vara konsumentens forstahandsval.

Genom att mata dessa fyra aspekter och vdga dem samman ges ett matt som ger en
indikation pa foretagets nuvarande och framtida position.

Om unders6kningen

Prognoscentrets varumarkesundersokningar genomfoérs lopande under aret mot ett
representativt urval av allmanheten. Resultaten baseras pa ca 500 svar per kategori.
Resultaten presenteras dven ned pa olika variabler sdsom koén, alder och geografi.
Varumarkesundersokningarna genomfors dven i Europa.



